Rozdziat 9. OCZAMI PRAKTYKOW

Programs itself.
Then pays for itself.

Ilustracja 9.3. Inteligentny termostat Nest — materializacja idei Internet Rzeczy
Zrédlo: nest.com [dostep: 24.05.2018].

4. Kryptowaluty

Kryptowaluty to nieoficjalne lub alternatywne waluty pozostajace poza kontrolg systemu
bankowego. Sa postrzegane jako cyfrowe aktywa, ktore dzigki algorytmom i przy wyko-
rzystaniu otwartego oprogramowania, wsparciu sieci peer-to-peer oraz kryptografii reje-
struja informacje o stanie posiadania okreSlonych zasobdow.

Najbardziej oczywistym przykiadem koncepcji alternatywnego pieniadza jest wykre-
owany w 2009 roku bitcoin. W odniesieniu do marketingu i sprzedazy warto wspomnie¢
o probach wiaczenia alternatywnych walut jako §rodka platniczego przez niektore firmy,
takie jak: Microsoft, Virgin Galactic, Expedia.com czy Subway.

5. Blockchain

Idea gromadzenia i przesylu danych na temat transakcji zawartych w sieci przy wyko-
rzystaniu kryptografii. Etymologia stowa ,,blockchain” to: blok transakcji (ang. block)
i katalog, czyli faiicuch kart (ang. chain). Blockchain jest mylnie postrzegany wylacznie
w kategoriach platnosci czy zapisow ksiegowych. Koncepcja zaktada prowadzenie jawne-
g0, ogllnie dostepnego rejestru zdarzen (niekoniecznie finansowych).

Najbardziej popularne zastosowania blockchain to... kryptowaluty, takie jak bitco-
in. Dzigki tej technologii powstaje nowa dziedzina finanséw tzw. FinTech, a blokchain
mozna w praktyce sprowadzi¢ do rejestracji kazdej jednej transakcji, np. zuzycia mediow
(gaz, energia elektryczna itp.), rejestru wynikoéw badan lekarskich (medycyna), rejestru
sktadek, aut, faktur (administracja).
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6. Druk 3D

Drukowanie przestrzenne, tzw. 3D, to metoda projektowania i wytwarzania (druku) go-
towych elementéw i przedmiotow dzigki taczeniu materialéw pozostajacych pod kontro-
la komputera. Upowszechnienie technologii w ostatnich latach spowodowato, ze druk
3D wyszed! z etapu prototypowania na rzecz konstrukcji calych obiektow.

Przyklady zastosowania druku 3D w marketingu:

* prototypowanie i personalizacja produktow przez klientéw (np. Volkswagen),
* tworzenie miniaturek produktéw i figurek konsumentéw (np. Coca-Cola, Asics),

Ilustracja 9.4. Obuwie sportowe firmy Asics — druk 3D
Zrédto: https:/www.youtube.com/watch?v=o0zovOLBDtE8&feature =youtu.be [dostep: 24.05.2018].

7. Drony

Dron to bezzalogowy obiekt powietrzny, zdalnie sterowany lub wykonujacy zaplanowa-
ny, autonomiczny lot. Dzigki wykorzystaniu dodatkowych podzespotow, takich jak choc-
by kamera wideo czy aparat cyfrowy, jest w stanie przesyla¢ obraz w czasie rzeczywistym
lub fotografowaé wskazane obiekty.

Drony a aktywnos$¢ w marketingu i sprzedazy:

* transmisja obrazu live z eventow/wydarzef sponsorowanych,

* dostawa produktéw pod wskazany adres (do uregulowania na poziomie legisla-
cyjnym — ,,otwarcie nieba” przez regulatora EU, USA, regulacje lokalne),

* noS$nik reklamowy transportujacy ulotki, broszury lub banery reklamowe.
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